


受講のお願い

・短い時間なので集中して参加してください 
　スマホは視界のそとに 
　ブラウザの他のタブは閉じる 
・顔が見えなくて不安なので反応をください 
　疑問に思ったことはすぐにコメントへ 
　重要なフレーズもコメントでアウトプット 
　問いかけにコメントで反応 
　



エビングハウス忘却曲線 
1時間後で44％ 

1日後で26％ 
1ヶ月後で21％



スケジュール

Day1 理想のお客様を決めて悩みと願望をリサーチする 
Day2 世の中の解決策を書き出す 
Day3 あなたの解決策の独自性を書き出す 
Day4 勉強会テーマと開催日程を決める 
Day5 まとめとネクストステップ



スケジュール

9月21日（月）9時～10時半 
9月22日（火）8時～9時半 
9月23日（水）9時～10時半 
9月24日（木）9時～10時半 
9月25日（金）9時～10時半



5日間全て受講してホームワークをクリアにすると・・

集まる勉強会テーマが決まり勉強会開催ができる！ 
集客や売れる商品づくりも上手くなる！ 
集客ページを作りに迷わなくなる！



Day2の振り返り

•世の中には星の数ほどのライバルがいる 
•あなたは常に比較されている 
•あなたやあなたのお店の価値は相対的に決まる 
•ライバルの理解（直接・間接）



課題へのフィードバック









Day1 ：理想のお客様の悩みと理想の未来 
Day 2：ライバルの解決策を書き出す 

↓ 
Day 3：あなたの解決策の独自性を書き出す 



集まる勉強会テーマを決める3つのポイント

①お客様 
②ライバル 
③あなたの商品やサービスの魅力

（Day 1より）



あなた（自分）の魅力は？



あなたの商品やサービスは 
何が「ウリ」ですか？ 



どんな点で 
ライバルより勝っていると 

思いますか？



既存客にきく！



Q.「いろいろ商品やサービスが
ある中で、何が決め手となって
この商品を購入しましたか？」



１００名の前で講演することが 
決まりました。どのようなテーマ 
について講演をしますか？ 

あなたが今まで一番時間をかけ 
て学んできたこと、努力してきた 

ことは何ですか？ 

あなたが人からよく 
「詳しいね！」と言われることは 

何ですか？ 

「あなたから買いたい！」 
とお客様から言われました。 
それはなぜですか？ 

ブログ記事を５０日間毎日書か 
なければいけないとしたら、 
どんな分野だと書けそうですか 
お客さまが競合ではなく、あなた 
にお願いする理由は何だと思い 

ますか？



開発ストーリー



経験



ベネフィット



やれること



求められていること



実績・事例



お客様の声



既存商品・サービスとの違い



ミッション・ビジョン



求められていること 
× 

やりたいこと 
× 

できること



補足



市場での立ち位置を決める 
（ポジショニング）



ものを売る

価値を売る

未来を売る



競合の弱いところ

自分が得意 競合が重視していないところ

お客様が感じる価値 真似されないところ



ホームワーク 

・「既存の解決策」と「あなたの解決策」
との違い（優位性・特徴）を書き出す 

※ワークシートは、グループの「ユニット
4」に公開します



Q&A



Day4 

勉強会タイトルと開催日程の
決め方のコツ 
9：00～


