
集客ページ
作成チャレンジ
DAY３
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成果をあげる3つの質問

参加の目的は？（中長期）
チャレンジのゴール？
現在の課題は？
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皆さんの
ゴール
・選ばれる
・ページ完成
・理想のお客様に出会える
・興味を持っていただく
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チャレンジのルール
ライブで参加してください

積極的にコメントやいいね！をください（1日の目標２００！）

頭の中にある知識を一旦空っぽにして聞いてください（前提は邪魔になります）

「それ、もう知ってる、わかってる」は学びや成長をストップさせます

課題をコンプリートしてください（翌ライブ講義の2時間前まで）

録音、録画はご遠慮ください

他社の批判はしないでください→積極的応援へ
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チャレンジのルール
短い時間なので

集中して参加してください

　・スマホは視界の外に

　・ブラウザの他タブは閉じる

・顔が見えなくて不安なので反応をください

　・疑問に思ったことはすぐにコメントへ

　・重要なフレーズもコメントでアウトプット

　・問いかけにコメントで反応
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チャレンジスケジュール
1日1時間！たった5日間で集客ページが完成！

「時短集客ページ作成ワークショップ5日間講座」

12月7日（月）朝9時スタート
12月8日（火）朝9時スタート
12月9日（水）※朝7時スタート
12月10日（木）朝9時スタート
12月11日（金）朝9時スタート

（毎日1時間〜1時間半※参加人数次第）
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�り�り（Day1）
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見込客獲得のターゲット設定は
　まず『競合の既存顧客』から

複数テーマから、まずは“1つ”に絞る



�り�り（Day2）
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申し込み率アップの3大原則

１．明確さは説得に勝る
２．期限がないと人は動かない

３．人は商品価値を画像で判断する

コピーとブレッド



�題（フィードバック）
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【ワーク①】テーマ+デックコピー の形で
キャッチコピーを3種類作ってみよう

【ワーク②】7つのブレットのパターンを使って
 最低7個のブレットを書き出そう

【ワーク③】7個のブレットごとに 補足コピーを書こう
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Day３
３日目テーマ：デザイン
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申し込み率アップの3大原則

１．明確さは説得に勝る
２．期限がないと人は動かない

３．人は商品価値を画像で判断する
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Day2復�



２種類の明確さ

・メッセージの明確さ
・デザインの明確さ
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2.デザインの明確さ
デザインの基本的な役割は
メッセージを際立たせること

・使う色は基本3色にして増やさない
　・色が少ないから強調が際立つ

　・色彩心理学的にも混乱を引き起こす
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2.デザインの明確さ
フォントの種類は３種類まで

　・基本はメイリオ、ヒラギノ角ゴ
・フォントのサイズも３種類程度まで
　・キャッチコピーや強調や小見出し

　　・本文
・CTAはコントラストが効いた色
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明確さを生むデザインの
ヒント①

情報はなるべくビジュアルで伝える
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明確さを生むデザインの
ヒント②

証拠を画像で見せる
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明確さを生むデザインの
ヒント③

ビフォーアフターを画像で見せる
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明確さを生むデザインの
ヒント④

・手書きのフォントやアイコン
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画像掲載の注意点

・ページの読み込み速度を落とさない！
・1秒の遅れで売上が1％落ちる by Amazon

・ページを軽くするポイント
　・フォーマットは基本png形式

　・サイズを圧縮する
　・不要なデータを削除する
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画像掲載の注意点

参考
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https://tinypng.com/


スピードチェック

��
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https://tools.pingdom.com/


申し込み率アップの3大原則

１．明確さは説得に勝る
２．期限がないと人は動かない

３．人は商品価値を画像で判断する
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３．人は商品価値を画像
で判断する
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３．人は商品価値を画像で判断する

・本質的価値と知覚的価値
・商品が売れるか？登録されるか？に

　本質的価値は一切関係ない
・例：Youtubeのサムネイル画像
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画像素材サイト
pixabay

ペライチ（紹介）
※特典あり
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https://pixabay.com/ja/
https://peraichi.com/landing_pages
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専用の特典コード
1ZYDLAl
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�にペライチを

使っている場�の

�典コード�⼒の仕�
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ペライチに

����される�の場�

こちらより����してください

↓ ↓ ↓
�典URL:

お受け�りはこちら

https://peraichi.com/?agcode=1ZYDLAl&uid=-


申し込み率アップの3原則
おさらい

１．明確さは説得に勝る
２．期限がないと人は動かない

３．人は商品価値を画像で判断する
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短い集客ページのポイントと構成
構成

１．キャッチコピー
２．ブレット

３．アドレス登録フォーム
４．プロフィール

５．プライバシーポリシー＆特商法
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【ワーク】

①使用する画像を決めよう！
②集客ページテンプレ（ペライチ）に

コピー（ヘッド＋デック）＋ブレッドを埋め込
もう！

→完成度は20点でもOKです！
作ったページのURLを提出してください。
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【ワーク】
＋

Day１ーDay３までのご感想、気づき、学び・
Day１ーDay３の講義を振り返りご質問

の2点も合わせて提出してください
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【ワークについて】

今日の講義動画を最後まで全て視聴してください

ワークの提出は
「ライブの下にコメントのスタイルで」

提出期限：明日朝７時まで
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明日は朝９時からスタートします！
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Q＆A
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