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成果をあげる3つの質問

参加の目的は？（中長期）
チャレンジのゴール？
現在の課題は？
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皆さんの
ゴール
・選ばれる
・ページ完成
・理想のお客様に出会える
・興味を持っていただく
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チャレンジのルール
ライブで参加してください

積極的にコメントやいいね！をください（1日の目標２００！）

頭の中にある知識を一旦空っぽにして聞いてください（前提は邪魔になります）

「それ、もう知ってる、わかってる」は学びや成長をストップさせます

課題をコンプリートしてください（翌ライブ講義の2時間前まで）

録音、録画はご遠慮ください

他社の批判はしないでください→積極的応援へ
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チャレンジのルール
短い時間なので

集中して参加してください

　・スマホは視界の外に

　・ブラウザの他タブは閉じる

・顔が見えなくて不安なので反応をください

　・疑問に思ったことはすぐにコメントへ

　・重要なフレーズもコメントでアウトプット

　・問いかけにコメントで反応
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チャレンジスケジュール
1日1時間！たった5日間で集客ページが完成！
「時短集客ページ作成ワークショップ5日間講座」

12月7日（月）朝9時スタート
12月8日（火）朝9時スタート
12月9日（水）※朝7時スタート
12月10日（木）朝9時スタート
12月11日（金）朝9時スタート

（毎日1時間〜1時間半※参加人数次第）
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見込客獲得のターゲット設定は
　まず『競合の既存顧客』から

複数テーマから、まずは“1つ”に絞る
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１、あなたの⾒�み�を�えている��を��しよう

２、��が提供しているものをチェックしよう

３、��にいただいた�問を洗い�そう

４、テーマをできるだけ�く書き�そう（発散�）
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Day２
２日目テーマと課題　

コピーとブレッドを
考える
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��ぺージ

・⾒�み�がアドレス（個�情�）

を��するページ

・�は�に�いページは必�ない
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��の�向

よりシンプルに���

ヘッドコピー

サブヘッドコピー

オプトインボックス（情�をいただくボタン）

だけのことも�
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Day1より
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ヘッドコピー
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なぜ短くても成果が出るのか？
・絡んでいるは３つ

　・要素１：テーマ（Day1）
　・要素２：コピー（Day2）
　・要素３：デザイン（Day3）

・テーマは競合を参考にすれば外しにくい
・今日は短くても成果が出るコピーについて
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申し込み率アップの3大原則

１．明確さは説得に勝る
２．期限がないと人は動かない

３．人は商品価値を画像で判断する
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明確さは説得に勝る

CVRが上がらない大きな理由
混乱させている
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人は迷うと行動しない

・コロンビア大学、ジャム販売の実験
　・24種類のジャムを用意　3%が購入
　・6種類のジャムを用意　30%が購入

・選択のパラドクス
　・選択肢が多いと自分の選択に後悔しやすくなる
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申し込み率アップ＝

明確さアップ！
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２種類の明確さ

・メッセージの明確さ
・デザインの明確さ
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１、メッセージの明確さ

何が受け取れるのか？を瞬時に伝える

・例えば、価値を高めようと特典を増やすと
　読み手は理解が追いつかなくなる

・伝わらない高い価値＜伝わる低い価値

・高度なコピーのテクニックは必要なし！
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短い集客ページのポイントと構成
構成

１．キャッチコピー
２．ブレット

３．アドレス登録フォーム
４．プロフィール

５．プライバシーポリシ＆特商法
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キャッチコピーの基本構成

・こねくり回さない！
・テーマ＋デックコピー
・テーマ＝明確さ
・デックコピー＝

　説明、ベネフィット、
　好奇心を補強する
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テーマのフレーム

・◯◯をする◯◯個の方法
・◯◯をするためのチェックリスト
・××をせずに◯◯になる方法
・[トレンド]で◯◯する方法
・誰も教えてくれない本当の◯◯

・◯◯したいならやってはいけない3つの
こと
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デックコピーのテンプレ

・テーマを２つ掛け合わせる
誰も教えてくれない
本当のYoutube集客

Youtubeで稼ぎたい人が
絶対にやってはいけない3つのこと
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デックコピーのテンプレ
・なぜ～なのか？

なぜ「月商4000円」の売れないコーチ
が

年商5.6億円の経営者になれたのか？
なぜ“セールス”や“マーケティング”では

なく
『商品作り』があなたのビジネスを好転

させるのか？
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デックコピーのテンプレ
・～とは？

あなたの熱烈なファンを生み出し、
『煽らずに売れる』信頼関係構築メソッ

ドとは？
累計12万リスト以上獲得する中で判明し

た
『高成約率なLP』を作るために必要な要

素とは？
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デックコピーのテンプレ
・～をする…、～になるための…

累計12万3617リストを獲得する中で確
立した、

超効率的に見込み客を集める6つの要素
と

ほとんどの個人起業家が知らない
成約率を高める3つのポイントを公開す

る…
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【ワーク】
テーマ＋デックコピー

の形で
キャッチコピーを3種類作ってみよう
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ブレッド
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１．◯◯する方法
・あなたのメルマガにファンを生み出す方法

・理想のお客様だけと付き合う方法
・信頼関係を保ちながら商品を売り込む方法
・労力や手間が増えないのに集客力を

　2倍、3倍と増やす方法
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2．秘密、秘訣
・これを知らずにメルマガを始めてはいけませ

ん…。
　最悪罰金刑もありえます。

・嫌われ者が人気者になれるメカニズム
・たった１行で心を掴むブレットの秘密
・わずか２週間で売上を生む秘訣…
　たとえあなたが初心者だとしても
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3．なぜ
・なぜ、一部の人は売り込みもなしに、

　集客や売上に困らないのか？
・なぜ成功者は早起きなのか？

・なぜ買わずにはいられなくなるのか？
　しかも、たった３０秒のトークで…。

・なぜ成果が出る人と出ない人に分かれるの
か？
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４．～なこと
・反応が取れるレターを書き上げるために

　必ずやらなくてはいけないこと
・見込み客と接触したら必ず言っておくべきこ

と
・医者が絶対に世間には公表できないこと
・飛行機に乗ったら最初にするべきこと

　(もし、最高の休暇を楽しみたいのならば…)
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５．してはいけない
・絶対にネット検索してはいけない言葉
・コンビニの買ってはいけない商品とは？

・メルマガに気合をいれてノウハウを書くのは
　最悪な失敗です

・セールストークでしてはいけない３つのこと
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６．数字
・平凡な個人事業主から、

　社会を変える起業家になる為の７つのステッ
プ

・1日たった5分でお腹回りが
　5センチ痩せるセルフマッサージ法

・スタッフを人心掌握する3つのキラーフレーズ
・大富豪がひた隠しにしている

　市民に知られたくないたった1つの秘密とは？
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７．条件つきノウハウ
・メルマガの反応が落ちてきたら

　この心理トリガーを試してください。
・読者に魅力がうまく伝えられない？

　それならこの大原則を遵守してみてくださ
い！

・セールスのブロックを感じたら
　必ずやるべきこと
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【ワーク】
7つのブレットのパターンを使って、
最低7個のブレットを書き出そう
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補足コピーの書き方
１．ブレットがなぜ必要なのか？(Why)
２．手に入れた後のベネフィット
上記を順番に短文で完結に書く。

© Satomi Mizuno



© Satomi Mizuno



【ワーク】
7個のブレットごとに
補足コピーを書こう
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【ワークについて】

今日の講義動画を最後まで全て視聴してください

ワークの提出は、「各自投稿のスタイルで」

提出期限：明日朝５時まで
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明日は朝7時からスタートします！
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Q＆A
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