
集客ページ
作成チャレンジ
DAY４
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成果をあげる3つの質問

参加の目的は？（中長期）
チャレンジのゴール？
現在の課題は？
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皆さんの
ゴール
・選ばれる
・ページ完成
・理想のお客様に出会える
・興味を持っていただく
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チャレンジのルール
ライブで参加してください

積極的にコメントやいいね！をください（1日の目標２００！）

頭の中にある知識を一旦空っぽにして聞いてください（前提は邪魔になります）

「それ、もう知ってる、わかってる」は学びや成長をストップさせます

課題をコンプリートしてください（翌ライブ講義の2時間前まで）

録音、録画はご遠慮ください

他社の批判はしないでください→積極的応援へ

© Satomi Mizuno



チャレンジのルール
短い時間なので

集中して参加してください

　・スマホは視界の外に

　・ブラウザの他タブは閉じる

・顔が見えなくて不安なので反応をください

　・疑問に思ったことはすぐにコメントへ

　・重要なフレーズもコメントでアウトプット

　・問いかけにコメントで反応
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チャレンジスケジュール
1日1時間！たった5日間で集客ページが完成！
「時短集客ページ作成ワークショップ5日間講座」

12月7日（月）朝9時スタート
12月8日（火）朝9時スタート
12月9日（水）※朝7時スタート
12月10日（木）朝9時スタート
12月11日（金）朝9時スタート

（毎日1時間〜1時間半※参加人数次第）
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�り�り（Day1）
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見込客獲得のターゲット設定は
　まず『競合の既存顧客』から

複数テーマから、まずは“1つ”に絞る



�り�り（Day2）
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申し込み率アップの3大原則

１．明確さは説得に勝る
２．期限がないと人は動かない

３．人は商品価値を画像で判断する

コピーとブレッド



�り�り（Day3）

© Satomi Mizuno

デザインの明確さ
・情報はなるべくビジュアルで

・証拠を画像でみせる
・ビフォーアフターを画像で見せる
・手書きのフォントやアイコン

ページ制作（ペライチ）



�題（フィードバック）
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【ワーク①】使⽤する��を決めよう�

【ワーク②】��ページテンプレ（ペライチ）に

コピー（ヘッド＋デック）＋ブレッドを埋め�もう�

→�成度は20点でもOKです�

作ったページのURLを提�してください。



© Satomi Mizuno

�野さん

��さん

永井さん

��さん

https://peraichi.com/landing_pages/view/upcyp/
https://peraichi.com/landing_pages/view/6aknj
https://peraichi.com/landing_pages/view/nhg7v/
https://peraichi.com/landing_pages/view/petitclover


© Satomi Mizuno



© Satomi Mizuno



© Satomi Mizuno

Day1より
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Day1より
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Day2より



Day４
４日目テーマ：
見込み客集め
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せっかく参加していただいているの
で、これだけはお伝えしておきます！
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・お金を使って広告を出せる人が
　大きなリストを作ることができる
・広告費10万円 vs 広告費20万円

　・最終的に見込み客獲得数は2倍以上に開く
・いかに安く見込み客を集め投資資金を作るか？
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見込み客リストを集める方法
・有料 or 無料

・有料-お金がかかるが早い
・無料-お金はかからないが遅い

【間違い】有料と無料を分断して考えてしまう
・状況に合わせて両方やっていく
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無料集客の“現実”
・無料集客はやれば成果は出る

・継続がカギ
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無料集客の“現実”
・無料集客はやれば成果は出る

・継続がカギ
・でも、時間は限られている

【重要】1度の活動で複数の価値を生めないか？
・マルチチャネル化
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無料集客の“現実”
・無料集客はやれば成果は出る

・継続がカギ
・でも、時間は限られている

【重要】1度の活動で複数の価値を生めないか？
・マルチチャネル化
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＋メルマガ



（例）
メルマガ
↓

音声・動画・電子書籍・
PDF・SNS
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無料で集める
・SNS
・ブログ
・電子書籍

・Podcast(音声配信)
・相互紹介

・リアルな出会い
・追加シェアオファー
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無料で集める
・SNS
　・投稿

　・自分の投稿のコメント欄
　・プロフィール
　・詳細欄、概要欄
・基本戦略は…

　・フォロワーを集める
　・タッチポイントを増やす
　・集客ページへ誘導していく
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無料で集める
・ブログ

　・SEO－検索上位に記事を表示させる(難易度高)
　・アメブロ－

SNSと同じくターゲットを選び読者登録
　・記事の下部に集客ページへの誘導を必ず入れる

　・サイドバナーで集客ページへ誘導する
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有料で集める
・広告を使う

　・最初はFacebook広告から
　・目的－コンバージョン

　・オーディエンス－類似or興味属性
　・クリエイティブ－画像、テキスト

・まずはクリック率(CTR)の
　良い組み合わせを探す
・集客ページの改善をする
　・市場のフィードバック

　・良いものは残しながらテストをする
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見込み客獲得の必勝法

・とにかく集客ページにアクセスを集める
・見込み客獲得でお金が使えないなら…

より多くの方法を知り
着実に実行する
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・ブログにLPへのリンクを貼る
　・サイドバー、記事の下

・SNSへ投稿する
　・Facebook、Twitter
・SNSのプロフィールに掲載
・名刺にQRコードを貼る

© Satomi Mizuno



・メルマガ発行者同士で相互紹介

・セミナーに参加する

・セミナーに登壇して宣伝する

・チラシにQRコードを貼る
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・業界誌に広告を出す

・ポータルサイトに登録する

・YouTubeに動画投稿をする

　・説明文にURLを記載
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・商品を販売して購入者リストを作る

・セミナーを開催して参加者リストを作る

・電子書籍を出版する

・メルマガ広告を使う
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【ワーク】
１．集客ページを完成させよう！
２．SNSや各種媒体を使って

　　あなたの存在を認知させよう
（認知活動の様子がわかるスクショを提出）
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【ワークについて】

今日の講義動画を最後まで全て視聴してください

ワークの提出は
「各自投稿のスタイルで」

提出期限：明日朝７時まで
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明日は朝９時からスタートします！
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Q＆A
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